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A Pilinka long drink kedveltségének vizsgilata a fogyasztéi szokdsok
valtozdsdnak tiikrében
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A fogyasztoi szokdsok folyamatos véltozdsa 0j trendek kialakuldsdt, és ezzel pirhuzamosan hagyomdnyos
termékeknek a megszokottdl némileg eltérd formdban t6rténd jboli megjelenését eredményezhetik.
A pélinka irdnti érdekl8dés érezhetd csokkenése és mds szeszesitalok - kiilonds tekintettel a ginre -
fogyasztdsdnak a novekedése a pélinkafézdéket stratégidjuk feliilvizsgdlatdra és mddositdsdra készeette.

Dolgozatomban, a gin példdjdc alapul véve a pdlinka egy Ujszer(i fogyasztdsi mddjdnak a
lehet8ségét vizsgdltam. A gin fogyasztdsa leginkdbb long drink italként népszerd, ezért kutatdst
végeztem annak feltdrdsdra, hogy a pdlinka long drinkként torténd fogyasztdsa, taldlkozik-e a
fogyasztdk {zlésével és szimpdtidjdval, stabilizdlhaté-e a pdlinkafogyasztok tdbora, visszacsdbithatdk-e
az elpérrolt fogyasztok az Gjszer(i fogyasztdsi méd, a palinka alapt long drinkek segitségével?

A kérdés megvilaszoldsira egy kérdSives megkérdezéssel kombindlt piaci kisérletet folytattam.
A pdlinka tiditditallal valé kokeélositott verzidjdval vald kdstoltatdst végeztem, majd kérdSives
megkérdezést alkalmaztam a kedveltségre és a varhat6 jovbeni fogyasztdsra vonatkozdan.

Az els felmérés eredményei igazolni ldtszanak azt a feltételezést, hogy mutatkozik érdeklédés
a palinka ilyen formdn, tehdt long drinkként torténd fogyasztdsa irdnt, és ezzel a plinkafézdék 4j
lehetdséghez jutnak piacaik megtartdsdra, a hazai szeszesital piacon versenyképességiik meg8rzésére.

Kulcsszavak: pélinka, long drink, trendhatds

Bevezetés
A fogyasztékat folyamatosan olyan hatdsok érik, melyek nagy befolydst gyakorolnak
élelmiszerfogyasztisukra, ezdltal a valasztott élelmiszerekre, melyek a vdsdrldsaik sordn a kosarukba
keriilnek. A folyamatosan novekvd informdciddradat egyes trendek (példdul mostani id8szakban

felvirdgz6 egészségtudatossdg, vagy gluténmentes étrend) megjelenését idézhetik eld, mely a
népesség jelentds részére hatdssal van, ezdltal kovetdjévé valhatnak. Az 4j trendek hatdsai 4ltal,

19


mailto:lalatka.olivia@gmail.com

GYUMOLCS

melyek nagy impressziéval birnak a fogyasztéi szokdsok alakuldsdra a gydrtdkedl is megkédveteli az
igen gyors alkalmazkoddst, mivel a megfeleld és gyors idézités elsérenddi az 6j fogyasztdi csoportok
elnyeréséére (Torbesik és Szics 2022).

A trendhatdsok tehdt tdrsadalmi jelent8séggel birnak, mivel a fogyasztdi piacokon egyre
jelentSsebb véltozdst idéznek eld, melyek fokozottan hatnak a vdsdrldsokra. Ujdonségokat hoznak
a fogyasztdsba, mégpedig olyan médon, hogy a kordbban mdr jelenlévd termékek a piacokon
voltaképpen Ujrapoziciondlédhatnak, ezdltal ismét reflektorfénybe keriilnek és széles korben
beépiilnek a mindennapokba. Ennek megfelel8en az Gjdonsdg erejével bird termék lehet egy ujfent
felfedezett, tehdt mdr ismert termék is, melyet a tdrsadalom ujfent felkarol, ezdltal djra trenddé
vélhat (Torécsik 2006). Ezen ismeretek tekintetében lehetdség adodik egy termék vjfajra méd
szerinti prébdldsdra és ismertetésére a tdrsadalom korében.

A pélinkakészités a magyar agrdrium, valamint élelmiszeripar egészén beliil is jelentds szerepet
jdtszik. Alapanyagaként a gylimolcstermesztés nemcsak az agrarokoldgiai potencidl kiakndzdsdban
és a foglalkoztatdsban foglal el jelentds szerepet, hanem a pdlinka hungarikum termékként olyan
gyljtéfogalmat fed le, mely megkiilonboztetésre, kiemelésre méled értékkel bir.

Az élelmiszervésdrlds és -fogyasztds teriiletén az elmdle évtizedekben a fogyasztéi igények
jelentésen megvaltoztak. Eme véltozdsok az alkoholos italok piacdn is éreztették hatdsukat,
mivel egy eddig kevésbé elterjedt fogyasztdsi szokds keriilt a tdrsadalomban reflektorfénybe,
mégpedig long drinkek formdjdban. A long drinkek olyan italok, melyben egy adott alkoholos,
illetve szeszesital tgymond koktélositva van, tipusdhoz ill8, nem alkoholos, elsésorban izesitett
tidicditallal, gytiméleslével, vagy izesitett italti keverékkel. A gin példdjén keresztiil az elmult
években szdmos fesztivél, program épiilt a hozzdadott tonikkal long drinkesitett gin koré, melyre
a pdlinkafézdék is aszerint reagdltak, hogy a legtobb vallalkozds termékpalettdjdn a pdlinka
mellett a gin is megtaldlhat6 lett. Fontos megemliteni, hogy 2023-ban az Agrérminisztérium
Nemzeti Pélinkakivél6sdg Programjdnak palinkdkrol sz016 megmérettetésében és éreékelésében
mdr a gint is birdltdk.

Vizsgdlatomban a pélinka helyét keresem a long drink palettdn a fogyaszt6k értékelésée kutatva,
ezéltal Gjrapoziciondldsi lehetéségeket térva fel. Célom a ,,régi” megismertetése tjdonsigként, eme
nemes hungarikum termékre vonatkozéan.

A pélinka megnevezése és alapanyagainak ismertetése

2002.07.01-t8l a Magyar Elelmiszerkényv vonatkozé 1-3-1576/89-es szam el8irdsanak szabélyozdsa
alatt jogilag is megkiildnbéztetésre keriilt a pdlinka a finomszesz alapd, gyiimélcs izesitést
alkoholtermékektél. Ezen idéponttél csak a 100%-ban gyiimélcsbél vagy sz816 torkolyébdl készitett
parlat nevezhetd pélinkdnak. A jelenleg is hatdlyban 1év8 2008. évi LXXIII. térvény (tovdbbiakban:
Pélinkatdrvény) — 8sszhangban a 2019/787 eurdpai parlamenti és tandcsi rendelettel - deklardlta a
palinka és a torkélypdlinka el84llitdsdt, mindsitését és ellendrzését. Ennek értelmében csak a 100
szdzalékban Magyarorszdgon termesztett vagy vadon termett gyiimélesbdl vagy sz618t6rkolybdl
késziilt, legaldbb 37,5 szdzalék alkoholfokos italok tekinthetSk és nevezhetSk pédlinkdnak és
cefrézéstiket, lepdrldsukat, érlelésiiket, palackozdsukat is hazdnkban kell végezni. [zesiteni, szinezni,
édesiteni még a termék végsd izének lekerekitése érdekében sem lehet.
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Fontos tisztdzni, hogy palinka kizdrélag kereskedelmi f6zdében késziilhet, melyet szintigy a
Pélinkatdrvény deklardl. Azonban a torvény bér-, illetve magdnf8zésre is lehetéséget ad. Utdbbiakbdl
késziilt szeszes ital azonban mdr nem nevesithetd pélinkdnak (Harcsa 2020).

A szabdlyozds eredményeképpen a 2000-es évek végére a pdlinkdval kapcsolatos negativ
sztereotipidk felcserélddtek, aminek hatdsdra az értékes magyar termékkel 8sszefliggd asszocidciok
ersddtek a fogyaszték tudatdban (Totth et al. 2009).

Magyarorszdg gytimolestermd teriilete 2022-ben 83,3 ezer hektdr, mig sz6l6teriilete 59,4 ezer
hektdr volt a Kézponti Statisztikai Hivatal (tovdbbiakban: KSH) adatai alapjén (KSH 2023).
Mindkét teriilet nagysdga 2019 Sta folyamatosan csokken, egyenként csaknem 10 ezer hektdrral.
2022-es KSH adatok szerint dsszesen 560,8 ezer tonna gyiimélcsdt takaritottak be, ennek 62,5
szdzaléka alma, 11,7 szdzaléka meggy, 6 szdzaléka szilva, 4 szdzaléka kajszi, 3,5 szdzaléka szibarack,
2,5 szdzaléka korte volt, mely gylimolesok hazdnkban jellegzetes pélinka alapanyagok is (KSH
2022). A nevezett gyiimélcsokre statisztikai adatok nem 4llnak rendelkezésre, mennyit haszndlnak
fel a pdlinka el84llitdsara, viszont a Nemzeti Ad6- és Vamhivatal adatai alapjan 2022-ben 697 000
hektoliterfok szabadforgalmi mennyiségli palinkdt dllitottak el8 a kereskedelmi f8zdék. Ezzel szemben
ugyanezen idészakban a bérfézotr pdrlatok mennyisége 4 851 000 hektoliterfok volt a Palinka
Nemzeti Tandcs adatai alapjén. Az 50 %(V/V) alkoholtartalmt pélinkdra vonatkozé kihozatal
100 kilogrammos cefrét alapul véve, gyiimolcsfajonként eltérd. Atlagosan 8-9 litert tekinthetiink
irdnymutaténak (cseresznye, meggy, alma, kajszibarack esetén), azonban az alkoholkihozatal 3-11
liter kozott valtozhat (Békési és Csarnai 2010).

Anyag és médszer

A piac miikddését a kereslet és kindlat vonatkozdsa hatdrozza meg, annak 4ctekinthet8ségével.
Indokldsdhoz szitkséges az informdci6, annak elemzése, alternativ célok meghatdrozdsa a dontés
meghozataldhoz. A piackutatds a piacra vonatkozd informdciok dsszegytjtését, majd elemzését foglalja
magdban, mely el8rejelzi az abban létrejové valtozdsokat. Tehdt, a piackutatds egyfeldl tudomdnyos,
feltrd, elemz8, el6rejelzd tevékenység a konkrét termék vonatkozdsdban, mdsfeldl vevSrél sz616 eseti
tdjékozddds. A piackutatds alkalmas arra, hogy képet szerezzen egy termék értékesitési lehet8ségeirdl
és a fogyasztok véleményérdl (Tomesdnyi 1988). A pdlinka djrapoziciondldsit keresve nem egy
régi termékkel, hanem gyakorlati innovdciéval (long drink formdban valé fogyaszthatdsdgaval)
keresem a lehetéséget az alkoholos italok versenyszférdjiban.

2023. oktdber 20-22. kézott az Orszdgos Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Killitason végeztem
piackutatdst. A primer kutatds magdban foglalja a véletlen mintavétel(i adatgyijtést, megkérdezéses
kisérlettel, a vizsgdlt populdcié 18 év feletti, alkoholt fogyaszté, a kidllitdsra ldtogatdk szerepelnek
a mintdban. A megkérdezettek ardnya azonos férfiak és n6k tekintetében. A vélaszolékat kor
szerint csoportositva a kovetkezd kategéridkat képeztem:18-39 év, 40-54 év, 55-65 év, 65 év
felettiek. A vizsgdlat médszere a kdstoltatdssal egybekotote személyes megkérdezés, kérd8ives
felméréssel, elsdsorban annak tisztdzdsdra, hogy a kinalt terméket mennyire fogadja el a fogyasztd. Az
alkoholfogyasztdsra vonatkozé zdrt kérdések voltak, elére meghatdrozott vilaszlehetdséggel, melyek
koziil alternativ (igen-nem vélaszadds lehetséges), valamint szelektiv kérdés feltételére egyardnt
sor keriilt. Az attit(idre vonatkozdan nyilt kérdésekkel szabad vdlaszadds lehetéségét adtam meg.
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A felmérésben szerepld eltérd kereskedelmi f8zdékbdl szérmazé pdlinkdkat (meggy, birs,
feketeribiszke, alma és Irsai Olivér sz816 tételek) a gytimoles azonossdga kototte Gssze, a kdstoltatds
sordn tobbféle pdlinkdt kindltam. A kiilonb6z8 gytimélesokbdl késziile palinkdk egytrtal
arra is lehetéséget adtak, hogy a kiilonbozé pélinkdk long drinkként torténd fogyasztdsinak
fogadtatdsardl képet kapjak. A gin- tonik 4ltaldnosan alkalmazott receptardjaként 2 deciliter
tonikhoz 4 centiliter gint kevernek, melyet alapul véve a long drink készitésre, azonos mennyiségli
iditditalt és pélinkdt kevertem 8ssze.

Eredmények

A kutatds sordn 351 darab kérdéiv keriilt kitdltésre, melyek koziil 34 darab hibdsan kitsltoee
volt, ezért feldolgozdsra nem keriiltek. Ennek megfeleléen 317 darab kérddiv volt értékelhetd.
Az értékelhetd kérdbivekben a nemek ardnya csaknem azonos volt, 158 nd és 159 férfi vélasza
szerepel a mintdban.

A kérd6ivet kitoltd mintaszdm életkor alapjdn az 1. tdbldzat bemutatdsdban keriilt felosztdsra.

1. tdbldzar. A kutatds korcsoportonkénti felosztdsa

18-39 29,8%
40-54 26%
Nok 100%
55-64 22,1%
65- 22,1%
18-39 31,4%
40-54 25,8%
Férfiak 100%
55-64 15,1%
65- 27,7%

Table 1. Division of the research by age group

A tdbldzat szemlélteti, hogy nék esetében a megkérdezettek korcsoportjai ardnyosan szerepeltek a
mintdban. Ezzel szemben a férfiakndl az 55-64 év kozottiek feleannyian vettek részt a mintdban,
mint a 18-39 év kozottiek.

Nék esetében az alkoholfogyasztds gyakorisdgdra vonatkozd kérdésekre adott valaszokat az 1.
4bra szemlélteti.

Az 1. dbrdn jél ldcthatd, hogy a nék fele ritkdn fogyaszt alkoholt. A rendszeres és alkalmi
fogyasztdk azonos ardnyban szerepeltek a mintdban. Az alkalmankénti fogyasztds kizdrdlag jeles
eseményeken, innepségeken valésul meg, a ritkdn vagy rendszeres fogyasztdst a vélaszad6 szubjektiv
éreékitélete hatdrozza meg.

Korcsoportonként vizsgdlva a nékre vonatkozéan valamennyi esetben a ritka fogyasztds volt
jellemzd (2. 4bra).
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1. dbra. A n6k alkoholfogyasztds-gyakorisdgdnak szemléltetése

mRendszeresen ®Ritkin ™ Alkalmanként ®Soha

Figure 1. lllustration of women alcohol consumption frequency

2. dbra. N6k alkoholfogyasztdsa korcsoportonkénti bontdsban (%)
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Figure 2. Women alcohol consumption by age group (%)

A rendszeres alkoholfogyasztds legnagyobb mértékben a 18-39 éves korosztdlyban jelent meg,
csaknem a vélaszad¢k fele helyezte magdt ebbe a kategéridba. Ebben a korosztilyban a ritkdn valé
fogyasztds is nagy ardnyban szerepel, csaknem 38 szdzalékban. A tovibbi korcsoportokban jellemzden
a ritka alkoholfogyasztds emelkedett ki, nék esetében 50 szdzalékban 6sszesen, az alkalmankénti
fogyasztds a megkérdezett korcsoportok dtlagosan harmaddr fedte le a gyakorisdgot tekintve.
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Férfiak esetében az alkoholfogyasztdsra vonatkozé valaszok az aldbbi, 3. dbra szerint alakultak.

3. dbra. A férfiak alkoholfogyasztds-gyakorisdgdnak szemléltetése

M Rendszeresen MWRitkan ™ Alkalmanként ™ Soha

Figure 3. Illustration of men alcohol consumption frequency

A korcsoportokra jellemzd a rendszeres, valamint a ritka fogyasztds. Eme fogyasztdsi jellemzdket
a megkérdezett szintén szubjektiv médon jelolte meg. Az 55-65 év kozotti korcsoport kivételével
mindeniitt a 20 szdzalék feletti rendszeres alkoholfogyasztds volt megdllapithatd. A vizsgdlat tdrgydbdl
kovetkeztetve nem meglepd, hogy a kérdezett férfiak kozotr absztinens csak 1 esetben fordult eld. A
valaszadk valamennyien legaldbb alkalmanként fogyasztanak alkoholt, ahogy az a 4. dbrdn is megjelenik.

Az alkoholfogyasztdson beliil természetesen hangsilyosan vizsgéltam a pélinkafogyasztdst (5. dbra).

A felmérés szerint leginkdbb a ritka, valamint kiilonleges alkalmak itala a pdlinka. Elsésorban
a férfiak korében rendszeresen megjelend szeszes ital (megkérdezettek 20 szdzaléka rendszeres
fogyasztdja), lényegesen kevésbé a n8k preferdljék (csaknem 6 szdzalék).

Mint mér emlitettem a kindlt termék minden esetben kiilonbdz8 kereskedelmi f6zdébél
szdrmazd, palinka alapt long drink volt. A kindlt tipusok a kdvetkezdek voltak: birs, meggy, alma,
illatos sz818 (Irsai Olivér), illetve feketeribiszke. A kiilsnbdzd palinkdkhoz eltérd izvildgt tiditditale
parositottam. Pdrositdskor f8 hipotézisem a pélinkdval azonos izvildgt tiditditallal valé keverés
volt, azok fzvildgdnak hangstlyozdsival. Ez bizonyos gytimélcsokbdl eredd palinkdk esetében
nem valésult meg, mivel a kapott eredményt nem tartottam megfelel8nek, igy més tipust itallal
alakitottam a kapott long drinket. A vizsgilt kombindciok kedveltségét aszerint mértem, hogy
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igen-nem valaszaddsi lehetdsséget adtam meg, miszerint a kindlt ital sszességében izlett vagy
dsszességében nem fzlett, illetve a jov8beli attittidre kérdeztem r4, hogy a tovédbbiakban vélasztand-e

long drink formdjéban a pdlinka fogyasztdsdt.

4. dbra. Férfiak alkoholfogyasztdsa korcsoportonkénti bontdsban (%)
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Figure 4. Men alcohol consumption by age group (%)

5. dbra. Pélinkafogyasztdsi szokdsok (%)
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Figure 5. Pilinka consumption habits (%)
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A kapott védlaszokat nemekre és korcsoportokra bontva kivinom szemléltetni a 6. dbrdn.

6. dbra. Pilinka long drink kedveltsége (%)
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Figure 6. Pélinka long drink preferred (%)

A pdlinka alapt long drink a 18-39 év kozotti n8k tetszését nyerte el a legnagyobb mértékben,
mivel csupdn 1 vélaszadé voksolt a ,,nem izlett’ vélaszlehetéségre. A 65 év feletti nék esetében
77 szézalék feletti volt a kindlt formdtum kedveltsége, de eme korcsoport volt a legelutasitobb
az tiditditallal valé keveréssel kapcsolatosan is. Még a 65 év feletti férfiak esetében is csaknem 80
szdzalékos volt az elégedettség, és ardnyaiban sikerrel szerepelt a 18-39 korcsoportt férfiakndl is,
oOsszességében a mintdban szerepld 90% voksolt, hogy izletesnek taldlta. A 317 kitolt8bdl 276 sze-
mélynek dsszességében izlett a kutatdsban szerepld formdtum, mely 87 szdzalékos elégedettséget
mutatott.

Fontosnak tartottam arra is rékérdezni, hogy eme kedveltség a jov8ben megjelenhet-e fogyasztdsi
szokdsként is. A megkérdezettek minden korcsoportban pozitivan nyilatkoztak és dltaldnossdgban az
is elmondhatd, hogy a pdlinka long drink fogyasztdsa a jovében elterjedhet, ahogy azt jelzia 7. dbra.

A nék esetében a 40-54 év kozotti korosztdly, a férfiak esetében a 18-39 év kozotti korcsoport
fogyasztand leginkdbb az iiditditallal koktélositott palinkdt. Osszességében 209 f6 vilasztani a
jovében a palinka koktélositdsdt, mely a kutatds mintaszimdnak 65 szdzaléka. Ha az alkalmankénti
fogyasztokat is beleszdmitjuk, akik esetlegesen ezdltal nagyobb pélinkafogyasztdsi hajlandésdgot
tesznek ki a jovében, tgy 79 szdzalékos a pélinka long drink formdtumu jév8beni fogyasztésa,

26



KERTGAZDASAG 56 (2024) 1

mely szemléltetésére a 8. dbrdt mutatom be. Utébbi eredmények azt mutatjék, hogy az alkoholos
italok piacdn a fogyasztdi kultira vdltozik, a long drinkek el8retorésében és kedveltségében a

palinka helyét is meg kell taldlni.

7. dbra. Pilinka jov6beni fogyasztisinak szdndéka long drinkként (%)
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1839 | 40-54 | 55-64 65- 18-39 | 40-54 | 5564 65-
Nok Férfiak

7. dbra. The intention of future consumption of pélinka as a long drink (%)

8. dbra. A pélinka alapt long drinkek lehetséges jovébeni fogyasztdsa (%)

65,1% 66,6%
20,8% 20,1%
’—| 13,9% ‘—‘ 13,2%
Igen Nem Alkalomtdl Igen Nem Alkalomtdl
fiiggden fiiggden
Nok Férfiak

8. dbra. Summary of the possible future consumption of pilinka long drink (%0)

Osszességében elmondhaté, hogy mind a férfiak, mind a nék kétharmada fogyasztana a
jovében pélinka alapt long drinket. Ha ehhez még hozzdszdmoljuk az alkalmi fogyasztékat, akkor
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75%-ot meghaladé értéket kapunk, ami elég biztaté a jovdre nézve. Ugyancsak nem volt kiilonbség
a nemek szerint az elutasitottsdgban, a minta egydtdde nem vélasztand ezt a fogyasztdsi format. A
kedveltségre adott vilaszok alapjin egyértelmiien megallapithatd, hogy a pélinka long drinkként
valé megjelenésének helye van a fogyaszt6i kultirdban. Ebbdl az a kovetkeztetés sztirhetd le, hogy
a pélinka alapt long drinkek irdnt van ldtens kereslet, tehdt a pdlinkafézdéknek ebbe az irdnyba
célszerl elmozdulniuk.

Osszefoglalé, kovetkeztetések, javaslatok

A 2023 oktbberében végzett felmérés alapjdn, a 317 f8s minta 87 szdzaléka taldlta dsszességében fzletesnek
a kinalt pdlinka long drink verziét. Mind n8k, mind férfiak esetében 65 szdzalék valasztand a jov8ben
ilyen formdban a palinka fogyasztdsdt. Az alkalmankénti fogyasztdst megjeldlt valaszad 6k hozzdaddsdval
79 szdzalékos a long drink formdtum sikeressége. Leginkdbb a 18-39 év kézotti férfi korcsoport
taldlta megnyerének a kinalt terméket. Osszességében ndk és férfiak esetében is korosztalyonként
hasonlé ardnyok szerepeltek kedveltség tekintetében. Azonban fontos megjegyezni, hogy a legnagyobb
kedveltséget 97,87 szézalékban a fiatal ndk (18-39 év) korosztalydndl érte el. A férfiak esetében a 18-
39 éves és 40-54 éves korcsoportndl is 90 szdzalék feletti eredményt ért el a termékkel kapcsolatos
elégedettség és tulajdonképpen minden korosztdlyndl majdnem elérte a 80 szdzalékos eredményt. A
jov8beni fogyasztdsndl mindkét nem esetében 65 szdzalékos az egyértelm igen vilaszadds, ha meg az
alkalomszerti fogyasztds lehetdségével is szdmolunk (melyet a kitoltd ndk és férfiak esetében is 20-20
szazalék vélasztott), akkor 85 szdzalék feletti a szdndék. A fogyaszt6i szokdsok valtozdsa a vizsgalt terméknél
a kutatds alapjdn is megfigyelhetd. A 18 éves kortdl legdlisan alkoholt fogyaszté fiatalok 0j vésérléerdt
jelentenek az alkoholos italok piacdn, mely piac elmozdult a kdnnyedebb, friss{t6bb alkoholos italok felé.

A kutatds alapjan t6bb konklizid is megfogalmazhaté: nék és férfiak esetében is kedvelt formdtum a
szeszes italok tidit8itallal valé kombindcidja, ezdltal frissebbé, konnyebben ihatévé vald tétele. Mdsrészrdl
a kutatds is bizonyitotta, hogy a fogyaszték kedveltsége a long drinkek irdnydba egyértelmd, a fogyasztoi
szokdsok megvdltozdsira pedig a kereskedelmi pdlinkdt termeld szakdgazatnak reagilnia kell. Fontos,
hogy a szektor vdsdrléerdt taldljon, ahhoz viszont egyértelmien a felmertild igényekhez kell igazodnia,
mely igényeket kutatdsomban szerettem volna szemléltetni. Tul azon, hogy megismertessiik a fogyasztét
a tisztdn gylimolesbdl lepdrolt, nemes és kivdlé mindségii szeszes itallal, az elddllitok részérdl arra is
sziikség van, hogy a fogyasztdi szokdsok valtozdsira reagljanak azéltal, hogy a termék eladhaté legyen

a hazai vasirlok korében.
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Examining the popularity of Pilinka long drink in the

light of changing consumer habits
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Summary

Continuous changes in consumer habits may lead to the emergence of new trends and, simultaneously,
to the re-emergence of traditional products in slightly modified forms. The noticeably declining interest
in pélinka coupled with the increasing consumption of other spirits, in particular gin, has prompted
distilleries to review and adjust their strategies. Based on the example of gin, this thesis aims to explore
the possibilities of consuming pélinka in a novel way. Gin is consumed mainly as a long drink, therefore
a research was conducted to explore whether the consumption of pdlinka as a long drink matches the
taste and preference of consumers, whether it can maintain its consumer base and whether pdlinka-
based long drinks as a new way of consumption can re-attract fallen away customers.

To answer this question, a market experiment combined with a questionnaire was performed.
A tasting of soft-drink based pélinka cocktail was conducted, followed by a survey on liking and
prospective consumption. The results of the first survey seem to confirm the assumption that there
is an interest in the consumption of pdlinka as a long drink, thereby offering the distilleries a new
opportunity to retain their market share and their competitiveness in the domestic spirits market.

Keywords: pdlinka, long drink, trend effect
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